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Erste Plakatstaffel
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Marc und Anja Tobi und Sven
Motorradleistung unterschitzt. Zu dicht aufgefahren.
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Martin, Tim
und Lukas

Fuhren gerne sportlich.

Gabi, Frank, Mia
und Max T.

Wollten schnell nach Hause.
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Zweite Plakatstaffel

e Die zweite Autobahn-Plakatstaffel ,,Unfallwracks®,
Pressekonferenz im Januar 2009
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Dritte Plakatstaffel

e Neue Plakatmotive ,Hinterbliebene",
Pressekonferenz am 23. Oktober 2009
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Vierte Plakatstaffel

e Prasentation der neuen Motive ,Verletzte"
am 22. September 2010
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Vierte Plakatstaffel

Runter
vom Gas!
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Gottesdienste

e (Gottesdienste zum Thema ,Verkehrsopfer",
Motorrad-Gottesdienste, Tag der Autobahnkirchen

OBERPFARR- UND DOMKIRCHE Zu BERLIN

DOMVESPER

Samstag, 23, Juni 2008, 18 Uhr

»Runter vom Gas!“

Themenvesper zum Tag der Verkehrssicherheit




Kooperationen Feuerwehr

e Mailing ,Runter vom Gas!“-Banner
far 1.000 Feuerwehrwachen zum Tag der VS

| Runter vom Gas!
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Journalistenreise

e Das Thema ,angepasste
Geschwindigkeit™ wurde
anschaulich und unter
unterschiedlichen Aspekten
beleuchtet

e Besichtigung Unfallklinik
Berlin-Marzahn

e Mix aus Experten-Gesprachen
und Erlebnis-Bausteinen
(Crashtest, Polizeikontrolle)
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Kooperationen RvG! - Bundeslander

Bundesweite Kontrollen
,Runter vom Gas!" im
Rahmen der europai-
schen Woche der
Geschwindigkeits-
kontrollen

Einbindung durch
Praventionsmaterialien
(Flyer, Postkarte,
Banner); Medienarbeit

,Operation Speed"
20.- 26. April 2009
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Kooperationen RvG! - Bundeslander

Du erschreckst Polizisten nicht mit Wasserpistolen.
Du machst kein FKK am Nordpol.

Du picknickst nicht im Lowengehege.

Du bist hoflich zu Schwergewichtsboxern.

Warum fahrst du zu schnell?

_iT.
R

Runter vom Gas!

DENKANSTOSSE FUR AUTOFAHRER

Diesen Anblick sollten
Sie nie erleben.

Runter vom Gas!

- - www.runter-vom-gas.de
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MaBBnahmen fur Motorradfahrer

e Ende Marz 2009
wurde die Motorrad-
saison auf den Berliner
Motorrad-Tagen |
erdffnet

e BMVBS und DVR weisen mit prominenten
| Landervertretern auf das Thema Sichtbarkeit
far Motorradfahrer hin und verteilen

d"' Sicherheitswesten fir Aktionen in den Landern
P

Deutscher
Verkehrssi
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MaBnahmen fur Junge Fahrer

e Junge Fahrer sind besonders gefahrdet: Jedes funfte
Unfallopfer ist zwischen 18 und 24 Jahren

e ,Runter vom Gas!" spricht die Risikogruppe junger
Fahrer deshalb dort an, wo sie haufig anzutreffen
sind: z.B auf Sportplatzen, in Kinos, Discotheken
und im Internet

e Kooperationspartner
N— unterstitzen diese
MaBnahmen




Videocasts: Junge Unfalloper berichten

e In Videocasts berichten junge Unfallopfer von ihren
Erlebnissen und sensibilisieren so ihre Altersgruppe flr
Gefahren bzw. flr eine angepasste Geschwindigkeit

Platzierung z.B. bei:

&tudivz
(11 Tube

& MyVideo

CLIFFIoH
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Fotowettbewerb

e Fotowettbewerb: ,Runter vom Gas!™ und DFB suchen
engagierte A-Jugend-FuBballmannschaften

1 '?1 “ ’ \1 a
B Runter vomn Gas! @

\\ DEUTSCHER
J) FUSSBALL-BUND

www.runter-vom-gas.de

* Bundesministerium
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Fuhrerscheinhillen fur Fahranfanger

e Fahranfanger erhalten von ihrem Fahrlehrer die
Mahnung ,Runter vom Gas!" mit auf den Weg

ren
ka a meht vertie
Wer rast F h\-ersche
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Preisverleihung Film-Wettbewerb

e Kurzfilme ,Runter vom Gas!" egnd
(120 hochwertige Beitrage)

Fiir rund 5.000 Menschen jihrlich endet das Leben mit

e Jury: Regisseur Peter i Lyl
Thorwarth und Experten

'TE MOFA-FAHRERIN  Marie-Lowise P.

aller Partner (BMVBS, " o o

WITWE  Kathrin L.

DVR, DGUV, CineStar, R
sueddeutsche.de)
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Materialpaket fur Discotheken

e Discothekenbetreiber bekennen sich bundesweit zu

,Runter vom Gas!". Sie verteilen Infomaterial und
hangen Poster und Banner auf.

in Kooperation mit:

)\
» )"’

IM DEHOGA
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Fotowettbewerb

In Kooperation mit:

/A ADAC

TANK & RAST

Dein Foto fiir mehr
Partnerschaft im.s

(-)adfc rarmaaXXL

Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club
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http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/8/8d/ADAC-Logo.svg/599px-ADAC-Logo.svg.png

t alles?

Ist Aufmerksamkei

Evaluation

Bundesministerium
fiir Vierkehr, Bau
und Stadtentwicklung
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Evaluation: Kampagnenziele

e Minimalziel: Aufmerksamkeit wecken

e Wissen vermitteln, Problembewusstsein wecken,
fur Thematik sensibilisieren

e Einstellungen beeinflussen

e Verhalten verandern
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Evaluation: "Runter vom Gas!” 2008

e Insgesamt drei Reprasentativumfragen bei Burgern

ab 16 Jahren
e Kontinuierliche Medienresonanzanalyse

e Institut fir Demoskopie Allensbach,
Institut flr Publizistik Uni Mainz,
Bundesanstalt flur StraBenwesen (BASt)

e Untersuchungsziele:
- Erinnerung/ Wiedererkennung (Bekanntheit)
- Bewertung (Akzeptanz)
- Agenda-Setting (Problembewusstsein)
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Evaluation: "Runter vom Gas!” 2008

e Erste Reprasentativumfrage Blurger ab 16 Jahren
(N = 1690)

e Methode: personlich-mundliche Interviews

e Erhebung 5-6 Monate (September) nach
Medienschaltungen Print, HF, TV (Marz 2008)
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Evaluation : "Runter vom Gas!” 2008

Bekanntheit
61% der Befragten kennen die Kampagne
(Uber 50 Mio. Menschen; ungestutzt: 12 %)

Akzeptanz
63% der Befragten finden, die Kampagne sei gut
gemacht

Folgekommunikation
20% der Befragten hat sich Uber die Kampagne mit
Freunden, Bekannten etc. unterhalten

Verarbeitungstiefe
85% der Befragten sagen, die Kampagne mache
nachdenklich

Verhaltensanderung
71% der Befragten meinen, sie fahren nun vorsichtiger
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Evaluation: "Runter vom Gas!” 2009/10

Qualitative Medienresonanzanalyse (Auswertung
250 Artikel Print/Online)

Zwei reprasentative Umfragen: Blurger ab 16
Jahren im Juni 2009 (N = 2080, darunter 300
Motorradfahrer) und im Februar 2010 (N = 1816)

Medienberichterstattung:

Die Kampagne wurde noch positiver bewertet als in
2008. Sie wurde nahezu ausschlieB3lich als wirksam,
verstandlich und ,nicht geschmacklos™ bezeichnet.
Viele ausfuhrliche Zusatzinformationen (Aktionen,
Wettbewerbe etc., Autobahn-Plakatmotive,
Unfallstatistik, Kampagnenschwerpunkte Junge
Fahrer, Motorradfahrer)

Bekanntheit:
Steigerung auf 68 Prozent (ungestutzt: 24 Prozent)
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Evaluation: “"Runter vom Gas!” 2009/10

Erinnerung an Kontaktmedien
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912

58,9
90,0 { o

80,0
70,0
60,0
50,0

40,0

Recall in Prozent

30,0
20,0
10,0

* Bundesministerium
"t | fiir Verkehr, Bau
und Stadtentwicklung

0.0

oV o

Deutscher
Verkehrssicherheitsrat

* Internet: 2008 nicht erhoben 28



Evaluation: “"Runter vom Gas!” 2009/10

2010 ("Junge Frau’) = 2009 ("Unfallwagen’) u 2008 ("Todesanzeige”)

Akzeptanz

Werstandlich
86,8
849

854
83,4

Macht nachdenklich

Glaubwirdig .
3138
83,3

Alctuell

Zeitlos

Serids

Gut gemacht

Macht vorsichtig
Schockierend
Sympathisch
Belehrend/ Besserw.

angweili

J 41
Geschmacklos g
30,7

886
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Zustimmungsquoten in Prozent ("Trifft voll und ganz zu” und "Trifft eher zu™)




Evaluation: "Runter vom Gas!” 2009/10

e Risikoeinschatzung/ Einstellung:
Die Parameter zur Risikoeinschatzung und
Einstellung zur Geschwindigkeitswahl bleiben stabil.
Auch der Anteil der Autofahrer, der schnelles
Autofahren fur gefahrlich halt oder mehr Vorsicht
walten lassen will bleibt zwischen 2008 und 2010
konstant.

e Risikogruppen:
Die ,Schock-Wirkung" ist bei jungen Fahrern (18-
24 Jahre) deutlich weniger ausgepragt als bei der
Gesamtbevdlkerung bzw. den jungen Fahrerinnen.

9 Ebenso liegt diese Gruppe beim Attribut ,macht

pd" vorsichtig" deutlich unter dem Durchschnittswert der

et Gesamtbevdlkerung.
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Evaluation: "Runter vom Gas!” 2009/10

Risikogruppen:

Bei Motorradfahrern ist zwar kein geringerer
Wirkungsgrad der Kampagne festzustellen als bei der
Gesamtbevolkerung, aber eben auch kein starkerer
Effekt.

Die Interviewstudie ergab vor allem, dass in dieser
Zielgruppe Denkmuster vorherrschen, die die
Unfallverursachung (allein) den Autofahrern
zusprechen. Es findet sich eine hohe Toleranz fur
Geschwindigkeitstuberschreitungen (der eigenen
Gruppe) gepaart mit einem starken Selbstvertrauen
bzw. Vertrauen in Technik und Schutzkleidung.
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Erfolgsbilanz 2008-2010

Insgesamt Uber 100 Projekte mit mehr als 60 Partnern

Vielfaltige pro bono Leistungen der Partner, Medien und
prominenten Unterstltzer

Die Zahl der Unfalltoten sinkt von 5.000 Menschen
(2007) auf 3.700 (Prognose 2010)

(Verletzte: rund 372.000 statt 430.000)

Die Unfallursache , nicht angepasste Geschwindigkeit"
ging 2008 um 9,9 Prozent im Vergleich zum Vorjahr
deutlich zurick und stellte erstmals seit Jahren nicht
mehr die Unfallursache Nr. 1 bei Unfallen mit
Personenschaden dar, sondern nur noch die
dritthaufigste Ursache.

Redaktionelle Berichterstattung: tber 100 Mio.
Printauflage, mehr als 42 Mio. TV-Zuschauer
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Preise

e Der renommierte ,Social Effie® 2009 in Gold vom
Gesamtverband Kommunikationsagenturen (GWA)
fur die Wirksamkeit der Kampagne

e Der ,OttoCar in Silber® vom VDA-Award AutoVision
2009 fur den TV-/Kino-Spot , Bilderrahmen™

e Der erste Preis in der Kategorie ,Spots" fur den TV-
/Kino-Spot ,Bilderrahmen™ vom , International Festival
For Road Safety Campaigns" in Tunis

e Zahlreiche weitere Auszeichnungen/Nominierungen
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Die Erfolgsfaktoren “"Runter vom Gas!”

Frihzeitige Einbindung von , Fursprechern®
Intendierte ,,Schock-Wirkung® )
Emotionale Ansprache

Monothematischer einpragsamer Claim [ Pretest
mit eindeutiger Handlungsanweisung

Alleinstellung Autobahn-GroBplakate -

Networking: Insgesamt Uber 100 Projekte mit mehr
als 60 Partnern und unzahligen privaten Unterstltzern
(offenes Angebot von Claim, Plakatmotiven, Medien)

Vielfaltige pro bono Leistungen der Partner, Medien
und prominenten Unterstlutzer

Mitteleinsatz: Medialer Auftakt, zahlreiche PR-Projekte
mit starken Partnern (kontinuierliche Anlasse Bericht-
erstattung); spezielle Zielgruppenansprache (junge
Fahrer, Motorradfahrer - allerdings: noch Potential)
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Je krasser, desto besser / wirksamer?

Beispiel USA

Die Evaluation von RvG!
hat ergeben, dass die
Schockwirkung bei jungen
Fahrern noch gesteigert
werden kdnnte. AuBerdem
greift der Furchtappell ,Tod"
bei dieser Gruppe langst ‘
nicht so gut wie bei der
Gesamtbevdlkerung. Viel
furchtauslésender wirkt hin-
gegen die Vorstellung vom
Verlust der (sexuellen)
Attraktivitat.

Not everyone who gets hit

by a drunk driver dies.

-

DON'T DRINK & DRIVE P Save o Like
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Relaunch ,,Runter vom Gas"

Die Zielsetzung der Kampagne ist unverandert
(Vermeidung Verkehrstote/-verletzte)

Neue Tonalitat: ,,Das Leben ist schon"

Thematische Offnung: Ablenkung, Anschallen,
Uberholen, Fahrradhelm, Alkohol etc.
(RvG als ,,Absendermarke™)
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Relaunch ,,Runter vom Gas"

Auftakt: Pressekonferenz Mitte Dezember
2011 mit BM Ramsauer und DVR-Prasident
Dr. Eichendorf

Schwerpunkt 2012: Risiko Landstral3e
(Kooperationen Bundeslander/Partner vor Ort)
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Erste Plakatstaffel




Anzeigen

Dréngeln im StraBenverkehr
kann todlich sein

Bundesministerium RUNTER
* fiir Verkehr, Bau VOM GAS
und Stadtentwicklung

Deutscher
Verkehrssicherheitsrat

Ablenkung im StraBenverkehr
kann todlich sein

RUNTER
VOM GAS

“Fane nicht
so Schnell

Rasen im StraRenverkehr
kann todlich sein

Autos fahven micht zu schnell - wie tun es. Jedes Jahe verleren in

wegen
v Leben, meist auf Landstaken, Rasen st dle Ursache fur jedes nfte
o Fabren sis mit

RUNTER ®|
VOM GAS

- 2 wuwes
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Anzeigen

-

Schatz, mmm
B (jeper einTax!
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/ Alkohol am Steuer
Wy kann tédlich sein
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Lkw-Beklebung
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Kino-Spot
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MaBnahmenpaket fur
Bundeslander und Partner
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Banner

———

—

ﬁ :,J ABSTAND HALTEN o e E =

\ FAHR NICHT SO SCHNELL RUNIER |
o www.runtervomgas.de
o o — i RUNTER ————
oz ©) | NICHTRISKANT UBERHOLEN <<, RUNTER |
g B— www.runtervomgas.de
a?

Deutscher
Verkehrssicherheitsrat




und Stadtentwicklung

Broschiure
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Aufkleber
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denn das Leben jst schén,

Mehr unter runtervomgas de
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Aufkleber landwirtschaftliche Fahrzeuge

Ich kann nicht schneller
Der Gegenverkehr schon
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Engagement-Wettbewerb Landstraf3e

ér woicher auf
Landstralen“-
Ideenwettbewerb!
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Fahrradfahrer: Sattelschoner
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Motorradfahrer: Comic
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Junge Fahrer: YouTube-Wettbewerb
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und Stadtentwicklung
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Zweite Plakatstaffel (Oktober 2012)
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Musikfestivals
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Kooperationen Bundeslander

RUNTER =
VOM GAS
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Kooperationen Bundeslander
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Dritte Plakatstaffel (Mai 2013)
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PR-Aktion Fahrradhelm
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www.runtervomgas.de

Vielen Dank
fiiv lhve

Aufmerksamkeit
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